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Forord

Medietilsynet skal etter medieeigarskapsloven bidra til & skape stgrre openheit, merksemd
og kunnskap om eigarforhold i norske medium. | Europa gar det no ein debatt om openheit
eller «transparency» om medieeigarskap ber regulerast pa EU-niva. Det er, ikkje uventa,
usemje om behovet for & harmonisere eit slikt regelverk pa EU niva. Dette er ein interessant
debatt som kan du lese meire om her i arets utgave av Medietilsynets rapport Eigarskap i
norske medium.

| 2014 starta arbeidet med utforming av eit regelverk i Noreg for korleis regjeringa skal
tilpasse eigaravgrensingane for medium for & sikre mediemangfald. Dette omfattar ogsa
korleis Konkurransetilsynet skal forvalte lova om medieeigarskap i framtida. Regjeringa har
sa langt ikkje konkludert pa dette arbeidet.

Opplagsnedgangen for papiravisene fortsette i 2014, og ei rekke mediehus gjorde store
endringar i produktportefgljen sin for & legge til rette for den pagaande overgangen til meir
digitale forretningsmodellar. Stadig fleire mediehus tilbyr derfor no ulike pakkelgysingar av
innhald pa papir og digitalt. Det er framleis for tidleg a sja korleis marknaden vil reagere pa
desse endringane, men sa langt synest det a ha fatt god aksept. Opplagstala for mediehusa
har av same grunn fatt ei endring av berekningsgrunnlaget i 2014. Dette farer til at
opplagstala ikkje kan samanliknast direkte med tala fra tidlegare ar. Endringane av
opplagsreglementet har ikkje gjort utslag pa Medietilsynets kalkylegrunnlag av eigarpartar.

| 2014 sag vi ingen store endringar i eigarskap pa konsernniva. For papir var det berre
mindre endringar i eigarpartane som primaert skuldast endringar i gratisavismarknaden, der
Byavisa Tromsg blei lagde ned, mens to nye gratisaviser er med i Medietilsynets
berekningsgrunnlag fordi dei no kvalifiserer i samsvar med regelverket. Det har ogsa vore
store endringar i gratisavismarknaden i Oslo. Bade Schibsted og Amedia mista papiraviser
da Osloby og DittOslo forsvann i 2014.

Ei viktig hending i 2014 var at Mentor Medier lanserte sona utgaver av Dagsavisen i
Drammen og Moss. | tillegg lanserte dei vidare planar for nye produkt i bade Rogaland og
Trondheim.

Pa radio og tv var det ingen eigarskifte pa nasjonalt niva i 2014. For radio var det berre
mindre endringar i delane der blant anna NRK styrkte posisjonen sin noko, men for tv var det
storre endringar. Bade TV 2 og Discovery auka delane sine i 2014, noko som ramma NRK
og MTG.

Det er interessant a sja at kringkastarane framleis nemner dei nye globale aktgrane pa
stragyming som for eksempel Netflix og HBO som dei viktigaste konkurrentane sine i framtida.
Desse aktgrane synest a auke posisjonen sin i det norske marknaden, sjglv om tala er
usikre. Pa same mate framhever den tradisjonelle pressa dei globale aktgrane Facebook og
Google som sin mest frykta konkurrentar. Det vil derfor vere ei utfordring for Medietilsynet og
andre a estimere slike aktgrer si posisjon pa den norske marknaden i tida framover. Truleg
kan ein leere mykje av det som har skjedd med musikkindustrien, der strgyming auka fra 65
prosent til 74 prosent av volumet i 2014, og i fglgje bransjeorganisasjonane IFPl og Gramart
star no strgyming for 75 prosent av den samla verdien.



Dersom du har tankar og innspel til korleis Medietilsynet kan forbetre informasjonen sin om
eigarskap i norske medium, hgyrer vi gjerne fra deg.

God lesing!

Tor Erik Engebretsen
omradedirektar tilskudd og utredning

Fredrikstad 24. mars 2015



EU er for gkt openheit om medieeigarskap, men Europa er ikkje
samstemt

Medietilsynet skal bidra til & skape sterre openheit, merksemd og kunnskap om
eigarforhold i norske medium. | Europa gar det no ein debatt om openheit eller
«transparency» om medieeigarskap ber regulerast pa EU-niva.

| oktober 2014 deltok Medietilsynet pa eit seminar i Brussel i regi av EU-kommisjonen om
openheit om eigarskap i medium. Blant foredragshaldarane var representantar fra EU-
kommisjonen og kommisjonen si ekspertgruppe for mediemangfald og mediefridom,
Europaradet, mediemyndigheiter akademia, bransje og frivillige organisasjonar.

Mange europeiske land slit med korrupsjon

Access Info Europe er ein frivillig organisasjon som arbeider for gkt openheit om
medieeigarskap og er blant dei som gnskjer reglar om dette pa EU-niva. Helen Darbishire er
administrerande direktar, og ifglgje organisasjonen hennar er openheit ein faresetnad for
mediemangfald, som igjen er essensielt for realiseringa av ytringsfridom. Access Info Europe
har undersgkt regulering og praktisering av openheit om medieeigarskap i ei rekkje EU-
/E@S-land og EU-naboland. Noreg kjem generelt godt ut av desse undersgkingane, men i
fleire land er korrupsjon og manglande openheit eit stort problem. Andre stader er openheit
rundt medieeigarar gode overfor myndigheiter, akademikarar og journalistar, mens for
vanlege borgarar er informasjonen vanskeleg a fa tak i eller forsta, eller opplysningane er
gkonomisk kostbare.

Eksempel fra Austerrike, Finland og Kroatia

Utveksling av beste praksis for openheit om medieeigarskap var eitt av mala for seminaret i
Brussel. Det blei presentert reguleringsmodellar og praksisar fra Austerrike, Kroatia og
Finland. | Austerrike er det nyleg innfgrt ei ny lov om openheit, samtidig som medielova er
endra. Medielova palegg no medieeigarar & opplyse om eigardelane sine, mens
openheitslova palegg alle typar selskap a opplyse om bruk av annonsemidlar pa deira eigne
nettsider. | Kroatia m& medieverksemdene rapportere om eigarforhold til mediemyndigheiten,
som tilgjengeleggjer opplysningane for alle giennom eit register. Finland har inga seerleg
regulering om openheit for mediesektoren, men dei generelle krava i selskapsretten er
strenge, og Finland har ein god «openhetskultur». Til trass for at dei tre landa har sveert ulike
tilneermingar nar det kjem til nasjonal regulering, kan alle vise til relativt god praksis rundt
openheit.

Ikkje einigheit om felles regelverk

Debatten som falgte etter presentasjonane viste at det er usemje om eit regelverk for
openheit bar bli harmonisert pa EU-niva. Forenkla kan det synast som at EU-kommisjonen,
akademikarar og nokre EU-/E@S-land meiner det er behov for eit felles regelverk om
openheit, mens mediebransjen og enkelte andre medlemsstatar ikkje ansker dette.
Motstandarane argumenterte blant anna med at kulturforskjellar og ulike medielandskap kan
vanskeleggjere bruk av like verkemiddel. Representantar fra bransjen hevda at openheit om
eigarskap i europeiske selskap ikkje spill noko rolle, gitt posisjonen til amerikanske aktarar
som Google og Facebook.



EU-kommisjonen har varsla at direktivet for audiovisuelle medietenester (AMT-direktivet)
skal reviderast. Gjennom E@S-samarbeidet er Noreg forplikta til & fglgje dette direktivet. Ei
moglegheit er at eventuelle felleseuropeiske reglar om openheit blir fastsett i AMT-direktivet.
I Noreg er det varsla om endringar av medieeigarskapsloven som inneber at
tilsynsoppgavene blir flytta til Konkurransetilsynet. Medietilsynet meiner det er viktig at dei
gode rammevilkara for openheit om medieeigarskap blir oppretthaldt i eit nytt regelverk.



Dagspresse nasjonalt

Aviseigarane sin del av opplaget

Opplaget til avisene var 2 276 121 i 2014. Ingen av dei store aviseigarane gjennomfgrte
oppkjap, nedleggingar eller nyetableringar av noko seerleg verdi i 2014. Opplaget for 2014
blei utrekna etter eit nytt regelverk. | all hovudsak bestar endringa i regelverket av at opplag
der nyheitsprodukta til avishusa blir tilgjengelege for lesaren pa fleire plattformer (papir og
digitale) ved eit kjap, blir utrekna pa ein ny mate. Regelendringa skaper ingen problem for &
berekne kor stor del av opplaget dei ulike eigarane kontrollerte i 2014, men opplagstala for
2014 kan ikkje knast direkte med opplagstala for 2013. Medietilsynet har derfor valt ikkje a
vise utviklinga av aviseigarane sine delar av opplaget over tid. Som fglge av endringa er det
heller ikkje formalstenleg a skilje eavis/pdf-opplag fra papiropplag fra kvarandre slik det har
blitt gjort i tidlegare arsmeldingar fra Medietilsynet.

Schibsted var starste aviseigar i 2014 og kontrollerte 29,2 prosent av avisopplaget. Amedia
kontrollerte 25,9 prosent av avisopplaget, Polaris 9,8 prosent, NHST Media 4,3 prosent og
Aller-gruppa 4 prosent. Figuren under viser dei fem storste aviseigarane sine delar av
avisopplaget i 2014.

Aviseiegarane sin del av opplaget i
2014
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To gratisaviser er tatt ut av berekningsgrunnlaget for det samla opplaget for 2014 pa grunn
av for fa utgivingar, mens to gratisaviser er lagde til. Ei gratisavis blei lagd ned i 2014.
Opplaget til gratisavisene var 151 694, ned 14,3 prosent fra 2013. Opplaget til gratisavisene
utgjorde 6,7 prosent av det totale opplaget i 2014. Lundquist Media var stgrste gratisavis-
eigar i 2013.

Dei storste bakanforliggjande eigarane av norske avisar; Blommenholm Industrier, Telenor
og LO, var dei same i 2014 som tidlegare ar. Blommenholm Industrier kontrollerer Schibsted,
mens Telenor og LO eig Amedia. Schibsted er stgrste eigar i Polaris og kontrollerer 29
prosent av aksjane i selskapet. Starste utanlandske eigar ved utgangen av 2014 var Nya
Warmlandske Tidningarna (NWT) som eig vel 26 prosent av Polaris. Dei andre utanlandske
eigarane er finansielle investorar med aksjepostar i Schibsted. Figuren under viser dei



stgrste utanlandske eigarane ved utgangen av 2014.
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Dagspresse regionalt

Den Amedia-eigde gratisavisa Byavisen Tromsg blei lagd ned i 2014, og konsernet sin del av
opplaget i regionen Nord-Noreg gjekk ned med 4,5 prosentpoeng fra 2013. | medieregionane
Jstviken og Sarvestlandet blei to nye gratisavisar, Oppegard Avis og Karmaynytt, tatt inn i
grunnlaget for berekning av opplagsdelar. Dette gir ein liten nedgang i delen av opplaget dei
andre eigarane i dei to regionane har.

| to medieregionar, Vestviken og Innlandet, blei opplagsdelane til aviseigarane paverka av at
gratisaviser blei tatt ut av grunnlaget for berekning av opplagsdelar. | regionen Vestviken blei
Byavisa Sandefjord (tidlegare Vestfold Blad) tatt ut, og i regionen Innlandet blei Lillehammer
Byavis tatt ut.

| dei andre medieregionane var det berre sma endringar. Figurane under viser delar av
opplaget hos dei ulike eigarane i dei ti medieregionane i 2014.
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BEREKNINGSMATE

Medietilsynet sine arlege berekningar av eigarskap i media blir gjorde pa bakgrunn av
oppslutningstala for tv, radio og avis (sjaar-, lyttar- og opplagstal). Oppslutningstala blir
fordelte etter eigne reglar pa dei ulike aktgrane innanfor kvart marknad.

NASJONALT OPPLAG

Totalopplaget for aviser i 2014 pa nasjonalt niva var 2 276 121 mot 2 392 217 i 2013. Pa
grunn av ny metode for berekning av opplag kan ikkje tala for 2013 og 2014 samanliknast
direkte. Tal pa avisar som kom inn under Medietilsynet sin definisjon av aviser i 2014 er 241,
det same som i 2012. Nye aviser som er med i berekningane er Oppegard Avis og
Karmgynytt, mens Byavisa Troms@, Byavisa Sandefjord (tidlegare Vestfold Blad) og
Lillehammer Byavis er tatt ut. | Retningslinjer for behandling av saker etter lov om eigarskap i
medium kap. 2.2 finn vi kriteria som ligg til grunn for kva for aviser som blir tekne med i
berekningane.

REGIONALT OPPLAG

Noreg er delt inn i ti medieregionar. Tilsynet brukar aviskatalogen.no. som verktay for a
utfare berekningar av aviseigarskap pa regionalt niva. | berekninga av regionale
opplagsdelar, tar vi berre med aviser med utgivarstad i regionen. Fleire aviser vender seqg til
eit breiare dekningsomrade og publikum og blir ikkje inkludert i berekninga av opplagsdelar
pa regionalt niva, berre nasjonalt. Dette gjeld falgjande aviser: Aftenposten Junior, VG,
Dagbladet, Dagens Neeringsliv, Vart Land, Nationen, Finansavisen, Fiskeribladet Fiskaren,
Morgenbladet, Dagen, Klassekampen, Dag og Tid, Ny Tid, Norge i Dag og Klar Tale.
Svalbard hayrer ikkje til nokon medieregion, sa Svalbardposten blir ikkje rekna til nokon
region.



Tv

Discovery kjgpte tv-kanalane TVNorge, FEM og MAX fra ProSiebenSat.1i2012. Ingen
eigarskifte av verdi fann stad blant nasjonale tv-kanalar i 2014. Figuren under viser
oppslutninga til dei ulike tv-eigarane blant sjaarane dei siste fem ara. NRK sin marknadsdel
ligg relativt stabilt rundt 40 prosent av sjaarane fram til 2013, men i 2014 gjekk
marknadsdelen til NRK ned med 3,6 prosentpoeng. Oppslutninga om TV2s tv-kanalar auka
med 3,8 prosentpoeng fra 2013 til 2014, mens det berre var mindre endringar for dei andre
tv-selskapa sine marknadsdelar. Betal-tv-kanalane er ikkje med i framstillinga under.

100 %

90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %

30%

20%

10 %

0%

Tv-eigarane sine marknadsdelar 2010 til 2014

® Andre

BMTG

1% M Discovery

M ProSiebenSat.1 (SBS)

mTV2

m NRK

2010 2011 2012 2013 2014

10




Tv-eigarane sin marknadsdel 2010 til 2014, utan
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Radio

ProSieben.Sat1 sitt sal av sin norske verksemd til Discovery Networks i 2012 hadde ogsa
innverknad for eigarskapet i den nasjonale radiomarknaden. Radio Norge var eigd av
ProSieben.Sat1, og etter kjgpet av kanalen fekk Discovery ein marknadsdel pa 10,5 prosent i
den nasjonale radiomarknaden. | 2014 hadde marknadsdelen til Discovery auka til 12,2
prosent.

| gijennomsnitt lytta vi mindre pa radio i 2013 enn i 2012. NRK sin del av lyttarane gjekk noko
opp fra 2013 til 2014. Ein vesentleg del av auken skuldast at det blei publisert lyttartal for
fleire av NRK sine nisjekanalar fra 2014. Radio Norge sin marknadsdel auka med 0,2
prosentpoeng. MTG sin nasjonale radiokanal, P4, fekk redusert marknadsdelen sin med eitt
prosentpoeng fra 2013 til 2014. Figurane under viser dei ulike radioeigarane sine lyttardelar i
den nasjonale radiomarknaden for ara mellom 2011 og 2014.
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Radioeigaranes sine marknadsdelar i 2014, utan NRK
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Figuren under viser dei ulike radiokanalane sine marknadsdelar i 2014 (inklusive lokalradioar
som blir malte i PPM).
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Mediearet 2014

Januar

Februar
Mars

April
Mai

Juni

Juli

August

September

Oktober

November

NHST Media Group kjgper 33 prosent i Morgenbladet
Faedrelandsvennen kjgper seq opp fra 57 til neermare 100 prosent i
Sa@gne og Songdalen Budstikke

Hamar Media kigper Totens Blad og Gjgviks Blad

TVNorge sin eigar Discovery Communications kigper seq opp fra 20 til
51 prosent i Eurosport

Dagbladet lanserer TV-magasinet Se.no

Ny Tid blir relansert i avisformat etter atte &r som nyheitsmagasin
Lundquist Media kjgper Vestfold Blad og blir til Byavisa Sandefjord
Bergens Tidende kjgper 51 prosent av aksjene i nettavisa iLaks.no
Aller Media kjgper seqg opp fré 49,9 til 100 prosent i Scandinavia Online
(Sol.no)

Nettavisa Lyngdals Avis (eigd av Nordsjg Media) lanseres som
papiravis som utgitt ein gong i veka

Nettavisen kjgper finansnettstaden Stocklink iMarkedet
C More legg ned Canal 9
Amedia lanserer den mobile bruktmarknaden Trenger.no

Bladet Sunnhordland kjgper 10,6 prosent og Odd Reidar @vye 6,7
prosent i Os og Fusaposten

Dagsavisen overtar LO sin rett til & gi ut avis i Trondheim under namnet
Arbeider-Avisa

Avisa Romsdal blir lagt ned

Drammen NA blir lagt ned

NTB inngar fotoavtale med Amedia

Medier og Ledelse kigper magasinet Plot

Mentor Medier kigper Rogalands Avis

Nettavisen kjgper dittOslo.no fra Amedia

Det danske selskapet TDC kjgper Get

Lokal-TV-stasjonen TV Vest blir lagt ned

Moss Dagblad oppstar igjen som ei lokalisert utgave av Dagsavisen

Teknisk Ukeblad kijgper teknologinettstaden Digi.no fra Aller
Mediehuset Tek slar saman Hardware.no, Amobil.no, Akam.no og
Mobilen.no til Tek.no

TV Vest oppstar igien med nye eigarar

Byavisa Tromsg blir lagt ned

VG lanserer ein lineser 24-timers nyheitskanal med distribusjon i Canal
Digitals kabelnett
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http://www.klassekampen.no/article/20131221/UNKNOWN/131229990/1008
http://www.budstikkanett.no/nyheter/Fadrelandsvennen-oker-eierandelen-108508.html
http://www.budstikkanett.no/nyheter/Fadrelandsvennen-oker-eierandelen-108508.html
http://www.nrk.no/ho/hamar-media-kjoper-lokalaviser-1.11472142
http://kampanje.com/archive/2014/01/tvnorge-eier-overtar-eurosport/
http://kampanje.com/archive/2014/01/tvnorge-eier-overtar-eurosport/
http://kampanje.com/archive/2014/01/dagbladet-lanserer-tv-magasin/
http://www.vestfoldblad.no/nor/Naering/Vestfold-Blad-ble-til-Byavisa-Sandefjord/(43803)
http://ilaks.no/schibsted-gar-inn-i-ilaks/
http://kampanje.com/archive/2014/03/aller-tar-sol-kontroll/
http://kampanje.com/archive/2014/03/aller-tar-sol-kontroll/
http://avisenagder.no/index.php?page=vis_nyhet&NyhetID=23667
http://avisenagder.no/index.php?page=vis_nyhet&NyhetID=23667
http://e24.no/boers-og-finans/nettavisen-har-kjoept-opp-stocklink/23012834
http://kampanje.com/archive/2014/05/c-more-legger-ned-tv-kanal/
http://kampanje.com/archive/2014/05/byr-schibsted-pa-gratiskonkurranse/
http://lokalen.wordpress.com/2014/06/08/gir-seg-som-redaktor-og-selger-aksjer-for-25-millioner/
http://lokalen.wordpress.com/2014/06/08/gir-seg-som-redaktor-og-selger-aksjer-for-25-millioner/
http://www.dagsavisen.no/kultur/vil-vekke-arbeider-avisa-i-trondheim/
http://www.dagsavisen.no/kultur/vil-vekke-arbeider-avisa-i-trondheim/
http://www.rbnett.no/nyheter/article9788141.ece
http://www.ringeriksavisa.no/bare-lokalnyheter/50807-ntb-inngar-stor-fotoavtale-med-amedia-og-overtar-sport-og-foto-fra-anb
http://kampanje.com/archive/medier/2014/08/lero-kjoper-plot/
http://kampanje.com/archive/medier/2014/08/mentor-medier-vil-kjope-avis/
http://journalisten.no/2014/07/nettavisen-kjoper-dittoslo
http://kampanje.com/archive/medier/2014/09/massivt-fall-for-lokal-tv/
http://kampanje.com/archive/medier/2014/10/slar-sammen-teknologi-nettsteder/
http://kampanje.com/archive/medier/2014/10/slar-sammen-teknologi-nettsteder/
http://kampanje.com/archive/medier/2014/11/vg-klar-for-tv-lansering/
http://kampanje.com/archive/medier/2014/11/vg-klar-for-tv-lansering/

e Amedia legg ned rubrikktenestene Trenger.no, Zett.no og
Eiendomsnett.no

Desember e @stlandets Blad kigper Nordstrands Blad fra Amedia. Kun betalavisa
bestar

e Amedia legg ned Ullern Avis, Lokalavisen Groruddalen og
papirversjonen av Nordre Aker Budstikke
e Aftenposten leqgg ned papirversjonen av gratisavisa Osloby
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http://journalisten.no/2014/07/nettavisen-kjoper-dittoslo
http://journalisten.no/2014/07/nettavisen-kjoper-dittoslo
http://www.kampanje.com/medier/article7413612.ece
http://www.kampanje.com/medier/article7413612.ece
http://kampanje.com/archive/medier/2014/10/aftenposten-legger-ned-gratisavis/
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